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Media
Online-Mediaagenturen organisieren sich

Mit 22 Online-Mediaagenturen schlielfen sich uber 90 Prozent des
Agentur-Marktes im Fachforum Online-Mediaagenturen (FONMA)
zusammmen. Das Forum pflegt den Austausch mit der
Organisation Mediaagenturen im GWA {OMG).

Darliber hinaus arbeitet das Forum mit der
Fachgruppe Agenturen im Bundeswverband
Digitale Wirtschaft (BYDW) zusammen,
Beide wollen der Bedeutung des Mediums
Cnline im Werbemarkt Rechnung tragen
und eine einheitliche Position vertreten,
Dies beinhalte auch die Entsendung
eigener Yertreter in Branchengremien wie
die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.%. (ag.ma) oder die
arbeitsgemeinschaft Online-Forschung e, (AGOF), teilt ein Sprecher
der Crganisation mit.

als wichtiges Ziel erklaren die Online-Mediaagenturen, die
Online-Forschung weiter voranzubringen: So werde FOMA kinftig
innerhalb der AGOF an der Weiterentwicklung der Markt-Media-Studie
"Internet Facts" mitarbeiten und die Integration der AGOF in die ag.ma
weiter forcieren. Auf der Agenda stehe weiterhin das Definieren von
Markt-Standards. Hier sehe sich FOMA als Gesprachs- und
Sparringspartner anderer Interessenvertretungen. Dariber hinaus sollen
Initiativen zum Gattungsmarketing sowie zur Aus- und Weiterbildungs
starten. Bereits zum Start decke FOMA den Grofiteil des
Agentur-Marktes ab,

Zum FOMA-Grindungskreis zihlen die Agenturen Beyond Interactive,
Crossmedia, GFEH, Initiative Media, aron.DIRECT, Kontor 23, Media
Contacts Deutschland, MEC: Interaction, Mindshare, Meue Digitale, OMG
4CE, pilot 170, Neo@oOgilvy, Plan.Net media, SinnerSchrader
Deutschland, Springer & Jlacoby Media, tkm Starcom, Universal McCann,
Yalue Mountain, xenion, Zed digital, Performance Media Deutschland.

Fiur Rlckfragen stehen die FOMA-Sprecher zur Yerflgung:
Ulrich Kramer, pilot 170, Manfred Klaus, Plan Met Media und kKarim Attia,
Fenion



